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gital auf laufen.de werben Stattmpi:gtze |

« der mobiloptimierte Laufkalender flirs Smartphone

o Uber 3000 Lauftermine immerim Blick

« mit komfortabler Suchfunktion

« Top-Eventsimmer auf der Startseite von laufen.de sichtbar
« inklusive Bewerbungim Newsletter, auf Facebook und Instagram
« mogliche Gesamtreichweite flir Ihr Event: bis zu 200.000 Laufer*innen
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Webseite & Newsletter: www.laufen.de

Die néchsten Top~Laufevents ——

| 29.8.2021

| Werderseelaqf :92\3722:

1 19. Votksbank-pmj

Auf unserem Portal finden Lauferinnen und Laufer alles, was sie suchen: Flott ein paar Trainingstipps
nachlesen. Oder den individuellen Trainingsplan aufs Smartphone laden. Digitale Beratung beim
Laufschuhkauf. Jede Menge News zu den groRen Events und den Stars der Szene. Mehr als 3000
Events im DLV-Laufkalender. Und die Top-Events direkt auf der Startseite. Webseite: ca. 350.000 Besuche pro Monat
Newsletter: ca. 53.000 Empfanger pro Monat

Unsere
Online-User’ .
' —— Facebook & Instagram: laufen.de
47% Manner
530}:, Frauen Wir wissen, was Lauferinnen und Laufer bei Facebook & Instagram interessiert. Auch deshalb folgen
uns auf unseren Social Media-Kanalen mittlerweile rund 140.000 Menschen. Guter Content muss
Alter () nicht nur flr die Zielgruppe spannend verpackt sein — er muss auch strategisch gut geplant und
35,8 Jahre g gisch gutg

technisch perfekt abgesendet werden. Vertrauen Sie uns lhren Content an. Facebook: 100.000 Fans

Instagram: 40.000 Follower
Reichweite: bis zu 1 Mio. pro Woche

* Leser- / Userbefragung laufen.de, Bachelorarbeit, Hochschule fiir Medien, Kommunikation und Wirtschaft, K6ln, 2015, n = 1071
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So sind Sie dabei
l 1

Laufveranstalter, die ihr Event beim zustandigen Leichtathletik-Landesverband anmelden,
unterstiitzen das solidarische Miteinander tausender Leichtathletik-Vereine

in Deutschland, ohne deren groRtenteils ehrenamtliche Helfer die meisten

Laufevents nicht mit glinstigen Startgeldern durchfiihrbar waren

« Mitder Anmeldung sind zahlreiche Vorteile fiir den Veranstalter verbunden:
Sie genielden besonderen Versicherungsschutz, koordinieren ihre Termine mit denen anderer
Veranstaltungen, konnen einen Hartefonds bei Todesfallen in Anspruch nehmen
und zahlen weniger GEMA-Gebuhren, wenn sie mit Musik fur Stimmung sorgen

« Dendirekten Link zur digitalen Anmeldung lhres Events sowie den Ansprechpartner im fiir Sie zustandigen
Landesverband finden Sie unter www.laufen.de/dlv-laufkalender-veranstalter

Laufevent bei Ihrem Leichtathletik-Landesverband anmelden* ./

alle bei den Leichtathletik-Landesverbanden angemeldeten Laufveranstaltungen
erscheinen automatisch und kostenlos mit den wichtigsten Informationen
zum Event im DLV-Laufkalender auf laufen.de und im Magazin LAUFT.
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l 2 Mehr Aufmerksamkeit fiir lhr Event mit laufen.
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Ihr Lauf als Top-Event!

Digitale Sichtbarkeit ist flir jeden Veranstalter wichtiger denn je. Der DLV-Laufkalender

ist prominent auf laufen.de platziert. Keine Rubrik wird von den Usern haufiger angeklickt .
Sichern Sie sich hier einen prominenten Eintrag als Top-Event!

Alle Top-Events sind bis zum Event-Termin auf der Startseite von laufen.de

sichtbar und direkt anklickbar!

Zusatzlich bewerben wir lhr Event je einmal auf unserer Facebook-Seite (fast 100.000 Fans), auf unserem
Instagram-Kanal (46.700 Follower) und in unserem Newsletter (ca. 53.000 Empfanger)

Mit dem Upgrade lhrer Veranstaltung zum Top-Event auf laufen.de
erreichen Sie fiir 680,- Euro ein Potenzial von rund funf Millionen
Laufer*innen pro Jahr. Den Preis von 680,- Euro

konnen Sie entweder in bar oder mit Startplatzen fiir lhr Event bezahlen!
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Wir machen das fur Sie!

3

- Die Prasentation lhres Top-Events ubernehmen wir naturlich fur Sie. Fr die Microsite -
zu lhrem Event auf laufen.de. Und nattirlich auch fiir die Prasentation T o
auf unseren Social Media-Kanalen. “

« Sie erhalten einen journalistisch gut aufbereiteten Text, der Lust auf die Teilnahme an
Ihrem Event macht. Und wir verarbeiten lhre Bilder und/oder Videos, so dass Sie
eine attraktive Microsite auf laufen.de erhalten.

« Sobald Ihr Top-Event auf laufen.de sichtbar wird, informieren wir unsere Community
via Newsletter, Facebook und Instagram daruber.

lhr Top-Event attraktiv auf laufen.de und in den sozialen Medien ./

Wir machen aus lhren Informationen, Texten, Bildern und Mehr Info
Videos Beitrage, die deutschlandweit Lust auf lhr Top-Event dazu auf
machen. Plus direktem Link zu lhrer Webseite! Seite 8!
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Schonen Sie Ihr Budget I

l 4 Mit Startplitzen statt mit Euros zahlen! ./

Veranstaltern, die ihr Event flir den DLV-Laufkalender anmelden und zum Top-Event upgraden,
erhalten die Moglichkeit, alle bei laufen.de gebuchten Werbeleistungen

bis zu einem Wert von 2000 Euro mit Startplatzen zu bezahlen, die im Anschluss

im DLV-Laufkalender von laufen.de an die registrierten Mitglieder verkauft werden.

Dazu gelten folgende Bedingungen:

o derVeranstalter erteilt laufen.de die Genehmigung die Startplatze zu einem von laufen.de
frei gewahlten Preis, der auch unter dem des Veranstalters liegen kann, auf eigene Rechnung zu verkaufen

o derVeranstalter stellt die Startplatze laufen.de in Form von Codes zur Verfligung, deren Eingabe im Verlauf der
Online-Anmeldung des Veranstalter das Startgeld flir den oder die Teilnehmer*in auf null reduziert

« Malgeblich fiir den Wert der eingekauften Werbeleistungen sind die in diesen Mediadaten auf Seite 11
genannten Nettopreise

Das passt fur Sie nicht? Dann konnen Sie selbstverstandlich auch alle gebuchten Werbeleistungen bar bezahlen.
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Schonen Sie Ihr Budget II
N 5

Alle Veranstalter, die ihr Event auf laufen.de als Top-Event bewerben, erhalten die Moglichkeit,
die gebuchten Werbeleistungen bis zu einem Wert von 680 Euro zu bezahlen, indem sie die
Bestellmoglickeit fiir das LAUFT.-Abo von laufen.de in ihre Online-Anmeldung integrieren.

Das funktioniert so:

« derVeranstalterintegriert in seine Online-Anmeldung ein Modul, mit dem die Teilnehmenden im Zuge ihrer
Anmeldung das LAUFT.-Abo fiir 18,90 Euro im Jahr bestellen kénnen. Das Abo umfasst ein gedrucktes
Magazin pro Jahr, Zugriff auf die LAUFT.-Trainingspléne fiir die wichtigsten Wettkampfstrecken
sowie auf hunderte, immer neue und exklusive LAUFT.-Themen auf laufen.de, die ausschlieRlich den
LAUFT.-Abonnentinnen und -Abonnenten zur Verfligung stehen.

« Teilnehmende, die dieses Angebot nutzen, erhalten von uns als Pramie ein Paar Top-Laufsocken von
Wrightsock im Wert von 18,95 Euro.

« Gleichzeitig reduziert sich fiir alle, die das LAUFT.-Abo im Rahmen der Online-Anmeldung abschlieRen, das
Startgeld um 5,00 Euro.

« Diese Reduzierung tragt der Veranstalter fur die ersten 40 Abos, die im Rahmen seiner Online-Anmeldung
abgeschlossen werden. Alle weiteren durch Abo-Abschlusse verursachten Startgeld-Reduzierungen um 5,00
Euro stellt der Veranstalter uns in Rechnung,

Quid pro Quo: Sie werben fiir unser Abo. Wir fiir lhr Event! .\/
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l 6 Unser Modul fiir lhre Online-Anmeldung

!!!!!

So kann das Modul aussehen, mit dessen Einbau Sie Ihre gebuchten Werbeleistungen bezahlen.
Selbstverstandlich passen wir es an die Voraussetzungen lhrer Online-Anmeldung an.

LAUFT.-ABO INKLUSIVE GRATISLAUFSOCKEN & TRAININGSPLANE -5EUR

o e L L] Wenn du bei der Anmeldung das Abo des Magazins LAUFT.

flr nur 18,90 EUR im Jahr bestellst, zahlst du 5,00 EUR
weniger Startgeld! Und erhaltst ein Paar hochwertige
Laufsocken von Wrightsock (kosten sonst 18,95 EUR)
gratis dazu! Die Socken schiitzen durch ihre doppellagige
Konstruktion zuverlassig vor Reibung und Blasenbildung.
Sobald du abonnierst, hast du auch Zugriff auf die von
Experten erstellten laufen.de-Trainingsplane fiir

dein Event!

Ja, ich méchte das Magazin LAUFT. abonnieren und akzeptiere die Abo-Bedingungen.
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Unsere Leistungen fur Sie s

l 7 Eintrag als Top-Event auf laufen.de
680 ¢

« lhr Event erscheint auf der Startseite von laufen.de
« |hrEventwird bei allen passenden Suchen im digitalen DLV-Laufkalender besonders empfohlen
« lhr Event erhalt im digitalen DLV-Laufkalender auf laufen.de eine professionell gestaltete Microsite mit Texten,
Bildern und allen relevanten Informationen plus Video (wenn vorhanden) sowie direktem Link zu Ihrer Online-Anmeldung

« lhr Event wird von uns mit je einem Eintrag im laufen.de-Newsletter sowie einem Facebook- und Instagram-Post
beworben. Landing Page ist lhre Microsite auf laufen.de

lhr Event im DLV-
Laufkalender
auf laufen.de
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Noch mehr Sichtbarkeit
N 8

Veranstalter, deren Events im DLV-Laufkalender gelistet sind, buchen
Werbeleistungen von laufen.de iiber 50 Prozent giinstiger!

Wer sein Event vorher zum Top-Event upgradet, kann bis

zu einem Gesamtwert von 2000 Euro alle Werbeleistungen

auch mit Startplatzen bezahlen!

Fur Veranstalter glinstiger: Digitale Werbung auf laufen.de

Laufzeit/

Reguldrer  Preis fiir Veranstalter
Anzahl

Format Preis im DLV-Laufkalender

Anmerkung

Overlay-Banner Laufkalender 4 Wochen Banner Giber www.laufen.de/dlv-laufkalender. Muss aktiv weggecklickt werden. 2750, 1200,
Newsletter (stand alone) 1 Newsletter mit lhrem Event als einzigem Inhalt. Landingpage nach Ihrer Wahl 3500, 1600,-|
Newsletter (Integration) 1 Ihr Event im reguldren, wochentlichen laufen.de-Newsletter zusammen mit anderen Inhalten 950, 400,-
Facebook-Post 1 Post zu lhrem Event auf unserer Facebook-Seite. 350, 200,
Instagram-Post 1 Post zu Ihrem Event auf unserer Instagram-Kanal. Foto mit Informationen 350, 200,-
Instastory 1 Post zu hrem Event als Story auf unserem Instagram-Kanal. Landingpage nach Ihrer Wahl 350, 200,-
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Ansprechpartner

Fiir die Anmeldung lhres Events beim zustandigen Leichtathletik-Verband

lhren regionalen Landesverband mit dem Ansprechpartner und dem direkten Link zur Anmeldung Ihres Events
finden Sie online:

www.laufen.de/dlv-laufkalender-veranstalter

Fiir die Prasentation lhres Events auf laufen.de und in LAUFT.

Norbert Hensen | DLM RunMedia GmbH laufen.de ist ein Produkt der Gerd Herrlitz | DLM RunMedia GmbH
T +49221. 28224601 PLM Runtledia GmbH T+49151. 535498 73

Friesenwall 32-36 .
M+49 170. 76 72 589 50672 Kdln gerd.herrlitz@laufen.de

norbert.hensen@laufen.de

Sie mochten lhr Event auf laufen.de bewerben, ohne es fiir den DLV-Laufkalender anzumelden? Dann sind lhre Ansprechpartner Norbert Hensen oder Gerd Herrlitz.
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